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１．Amazon�OEＭは総⼒戦



売上

購⼊
頻度

客数

客単価

SP･SB･SD

メイン画像
レビュー点数・件数
セール参加

ブランド化
機能性差別化

クロスセル・アップセル

SNS（X,LINE,Instagram）
商品カタログ封⼊
フォローアップメール

在庫の最適化

品質向上
サンキューカード
レビュー投稿・削除依頼

リードタイムの短縮

ブランドコンセプト動画
A+⽐較モジュール活⽤
ストア整備

広告⽤動画
チューニング

価格

ブローカー排除

OEMは総⼒戦

セット化

定期便

A+・ストア構築

キーワード選定

代⾏会社選定

Amazon�OEMは
やるべきことがたくさんあります

⼀つ⼀つ
丁寧に

取り組もう！



２．Amazonアカウント開設



必要
書類

必要
書類

登録へ進む

アカウントを開設する

①⾝分証（パスポートや運転免許証）

アカウント開設にあたっては以下の書類を準備する必要があります。

②過去180⽇以内に発⾏された取引明細書
 （ガス、電気、⽔道等の請求書）
③ビジネス⽤のEメールアドレスまたは既存のAmazonアカウント
④電話番号
⑤有効なクレジットカード
⑥銀⾏⼝座番号（Amazon売上⾦受取⽤）

必要書類を準備の上、上記リンクより開設⼿続きに進む

https://sellercentral.amazon.com/ap/signin?openid.return_to=https%3A%2F%2Fsellercentral.amazon.com%2Fmario%2Fua%2Forbis-welcome%2Fregional%2Fnode%2Fwelcome%2Frender%3Fpassthrough%252Faccount%3Db2b_fba_soa%26passthrough%252FsuperSource%3DOAR%26passthrough%252FmarketplaceID%3DA1VC38T7YXB528%26ref%3Dsdjp_sell_accreg_rp_h%26passthrough%252FinitialSessionID%3Dtime%253D2082787201l%26passthrough%252Fld%3DNSGoogle_SDRP_ACCREG_M%26passthrough%252FldStackingCodes%3DNSGoogle%26productTier%3DFBA%253AB2B%253ASILVER%26productType%3DFulfillmentByAmazon%253ASellingToBusinesses%253ASellOnAmazon%26marketplaceId%3DA1VC38T7YXB528%26language%3Dja_JP%26ingressMarketplace%3DA1VC38T7YXB528%26marketplace%3DA1VC38T7YXB528%26primaryMarketplace%3DATVPDKIKX0DER&openid.identity=http%3A%2F%2Fspecs.openid.net%2Fauth%2F2.0%2Fidentifier_select&openid.assoc_handle=amzn_sw_signup_us&openid.mode=checkid_setup&intercept=false&language=ja_JP&openid.claimed_id=http%3A%2F%2Fspecs.openid.net%2Fauth%2F2.0%2Fidentifier_select&openid.ns=http%3A%2F%2Fspecs.openid.net%2Fauth%2F2.0&ssoResponse=eyJ6aXAiOiJERUYiLCJlbmMiOiJBMjU2R0NNIiwiYWxnIjoiQTI1NktXIn0.XQhwoHaKT4C6-DaVMvxQneXf0WdkZSWUy2kRgjhgE_o7xb4fYFkqjQ.RYpg7Nbz6WwmCR3J.phx0CK5HWviYuKscbLWYcSry6uuPTNOjP0iIXvnpKn9oZeXYADWS1pDMNetpS3_vuaxMbC5biNPaDSH-u1apkrOhCkn71_EE5jTWWQhdDlLAUgIxQjRlQKoDfCPp7YLbGqgzyATru09ppC262Se2Xq1B9_FBCjVIydnjrztUg5brNUZEEaEyELe7qo5TE4iXyUQFs34yccIu4EIo8jsEtuZZHrqcNgyd6OTf88J2CvAGPRMeWcTuRF2TZRQI_3Rko8dCt8bw_MFUB6weAjox_zRHKbGdKLcENTEoClrL4_Iy-lOgRvL2tgpqmGt_qtczknJjGxgF5auneGpQSAWbEtPfdfc7UZH4pyCiX8k9Q80yEro1DlFHm_XXfaxIHISgyFM3qYcUOmwqfoLQykrm16RArOt-yf36n3fy-xa3V0LkTG6wgFAhd5gD6UdhbAr2QtjxQuz5spnqUP58HD-wFD2ERCI5od3NISYYkP8w-o9Nf77NXAN38-5Q_LAH2m1Ye6VwwlDzhM0UqPlTjP2y3ol6GIxbb81V4YNEo6riv7LQzvRnd9yTcBmhRGOilsgOiWvHxUurNxvCjyk77eHK-uBQeyX6mNM.Wbyxx7hE0F8nFS3kjOJRfQ
https://sellercentral.amazon.com/ap/signin?openid.return_to=https%3A%2F%2Fsellercentral.amazon.com%2Fmario%2Fua%2Forbis-welcome%2Fregional%2Fnode%2Fwelcome%2Frender%3Fpassthrough%252Faccount%3Db2b_fba_soa%26passthrough%252FsuperSource%3DOAR%26passthrough%252FmarketplaceID%3DA1VC38T7YXB528%26ref%3Dsdjp_sell_accreg_rp_h%26passthrough%252FinitialSessionID%3Dtime%253D2082787201l%26passthrough%252Fld%3DNSGoogle_SDRP_ACCREG_M%26passthrough%252FldStackingCodes%3DNSGoogle%26productTier%3DFBA%253AB2B%253ASILVER%26productType%3DFulfillmentByAmazon%253ASellingToBusinesses%253ASellOnAmazon%26marketplaceId%3DA1VC38T7YXB528%26language%3Dja_JP%26ingressMarketplace%3DA1VC38T7YXB528%26marketplace%3DA1VC38T7YXB528%26primaryMarketplace%3DATVPDKIKX0DER&openid.identity=http%3A%2F%2Fspecs.openid.net%2Fauth%2F2.0%2Fidentifier_select&openid.assoc_handle=amzn_sw_signup_us&openid.mode=checkid_setup&intercept=false&language=ja_JP&openid.claimed_id=http%3A%2F%2Fspecs.openid.net%2Fauth%2F2.0%2Fidentifier_select&openid.ns=http%3A%2F%2Fspecs.openid.net%2Fauth%2F2.0&ssoResponse=eyJ6aXAiOiJERUYiLCJlbmMiOiJBMjU2R0NNIiwiYWxnIjoiQTI1NktXIn0.XQhwoHaKT4C6-DaVMvxQneXf0WdkZSWUy2kRgjhgE_o7xb4fYFkqjQ.RYpg7Nbz6WwmCR3J.phx0CK5HWviYuKscbLWYcSry6uuPTNOjP0iIXvnpKn9oZeXYADWS1pDMNetpS3_vuaxMbC5biNPaDSH-u1apkrOhCkn71_EE5jTWWQhdDlLAUgIxQjRlQKoDfCPp7YLbGqgzyATru09ppC262Se2Xq1B9_FBCjVIydnjrztUg5brNUZEEaEyELe7qo5TE4iXyUQFs34yccIu4EIo8jsEtuZZHrqcNgyd6OTf88J2CvAGPRMeWcTuRF2TZRQI_3Rko8dCt8bw_MFUB6weAjox_zRHKbGdKLcENTEoClrL4_Iy-lOgRvL2tgpqmGt_qtczknJjGxgF5auneGpQSAWbEtPfdfc7UZH4pyCiX8k9Q80yEro1DlFHm_XXfaxIHISgyFM3qYcUOmwqfoLQykrm16RArOt-yf36n3fy-xa3V0LkTG6wgFAhd5gD6UdhbAr2QtjxQuz5spnqUP58HD-wFD2ERCI5od3NISYYkP8w-o9Nf77NXAN38-5Q_LAH2m1Ye6VwwlDzhM0UqPlTjP2y3ol6GIxbb81V4YNEo6riv7LQzvRnd9yTcBmhRGOilsgOiWvHxUurNxvCjyk77eHK-uBQeyX6mNM.Wbyxx7hE0F8nFS3kjOJRfQ


３．商標権申請



⼿順1

商標権を申請する
Amazon�OEMを⾏う際は商標権の出願は必須です。詳細は「ブランドコンセプ
ト」の章でも詳しく説明致しますが、商標権を取得することで、⾃社ブランド
として商品展開していく上でかかせない機能を使えたり、相乗りを防⽌できた
りとメリットが⾮常に⼤きいためです。ここでは商標権の出願⽅法についてご
説明を致します。

Cotoboxの会員登録を⾏う
https://cotobox.com/

Cotoboxとは商標出願⼿続きを全て代⾏してくれるサービスで、
必要事項に記載していくだけで⾏政⼿続きを全て代⾏してくれる
⾮常に便利なサービスです。



⼿順1

商標権を申請する

1区分（1ブランド名）にかかる費⽤は最低5.6万円と安くはありませんが、
OEMでは他にも同時並⾏で⾏うべきことがたくさんあり、出願⼿続きに時間を
かけることはできません。コストパフォーマンスで考えましょう。

引⽤：Cotobox料⾦



⼿順2

商標権を申請する

⾃⾝が使いたいブランド名を⼊⼒し、同名ですでに商標取得がないかを確認します。
商標取得は早い者勝ちルールのため、同名で登録があれば出願はできません。

引⽤：Cotobox料⾦



⼿順3

商標権を申請する

同名の登録がなければ申込みに進むことができます。
その後、事務局より必要に応じて質問、確認がきますので、
適宜回答をして出願審査まで進みましょう。

引⽤：Cotobox料⾦



４．ブランドコンセプト



ペ
ル
ソ
ナ
設
定

ブ
ラ
ン
ド
の
⽬
的
定
義

ブ
ラ
ン
ド
ス
ト
❘
リ
❘
作
成

コ
ン
セ
プ
ト
の
⾔
語
化

ビ
ジ
ュ
ア
ル
デ
ザ
イ
ン

ブランドコンセプトとは
独⾃性を明確にするための基本的な考え⽅や⽅向性を指します。
これは、ブランドが消費者に対してどのようなイメージを持ってもらいたいか、
どのような体験を提供したいかを⽰すものです。ブランドコンセプトは、
商品のデザイン、マーケティング戦略、顧客対応など、
すべてのブランド活動に影響を与えます。

ブランドコンセプトの作り⽅



ブランドコンセプト
を決める

ブランドコンセプトを決める
Amazon販売においては軽視されることもありますが
OEM販売において、ブランドコンセプトを決めることは⾮常に重要です。
特に近年のAmazonではブランド訴求が可能なコンテンツが⾮常に充実してきており、
ブランドで顧客を囲い込む施策を打つことが可能となっています。
また2024年現在、中国輸⼊商材で強い訴求が⾏えているブランドは⾮常に少なく、
まだまだ差別化が可能です。
ブランドコンセプトはブランド構築においてとても重要です。

ストア

A＋

商品画像

商品パッケージ

説明書

サンキューカードコンセプトは各コンテンツに落とし込む！



ブランドコンセプトの例
猫壱 ー 『猫が幸せ、私も幸せ』

ケラッタ ー 『憧れより、いちばん近くに。』



ブランドコンセプトの例
⼟屋鞄製造所 ー 『使い⼿に寄り添い、⼼まで満⾜させる製品をつくる』

COHINA ー 『あなたに陽が当たる服』



メリット①
ストアを作成できる

メリット②
スポンサーブランド

広告を使える

メリット③
相乗り防⽌になる

メリット④
A＋コンテンツを

使える

メリット⑤
JANコードなしで

出品できる

ブランド登録
Amazon�OEM販売では「ブランド登録」の作業が必須になります。
正確にはブランド登録をしなくても進めれますが、ストア、A+などの
機能が利⽤できなくなるため、売上を伸ばしたい⽅は必ずブランド登録をして下さい。
ブランド登録には特許庁に対して登録したいブランド名の商標出願が必要です。



⼯場
リサーチ

商標出願
申請

ブランド登録のスケジュール
ブランド申請は商標登録が完了している必要があります。
商標登録は早くても3ヵ⽉、通常8カ⽉程度かかります。
ブランド登録は⼯場リサーチ、試作と並⾏して計画的に進めましょう。

商標出願

約3⽇

ブランド
登録申請

ブランド
登録完了

商標登録
完了

約3~8ヵ⽉ 約1⽇ 約2週間

⾒積り 試作 量産 出品開始

約1ヵ⽉ 約2ヵ⽉ 約1ヵ⽉ 約1ヵ⽉

約1週間

ロゴ作成

Schedule



５．OEMの難易度と予算



難易度 予算（⽬安） 作業

低い 約2~5万円 ⾃社のロゴ⼊りパッケージに⼊れ替える
（商品仕様は改良しない）

中 約10〜50万円 商品本体にロゴ⼊れのみ⾏う

⾼い 約50万円〜 オリジナルデザイン・
仕様の商品を作る

Amazon�OEMの難易度と⽬安予算
⾃社オリジナル製品を作って、Amazon新規カタログで販売することをOEMと定義
しています。既存製品から仕様・デザインの差別化を⾏う⽅法が最も売上が
上がりやすくライフサイクルも⻑い傾向にあります。



６．商品画像



商品画像の鉄板テンプレート
1枚⽬

2枚⽬

3枚⽬

4枚⽬

5枚⽬

6枚⽬

7枚⽬

メイン画像。とにかく余⽩を少なくし画像占有率を上げる。
CTRに⼤きく影響するので数パターン⽤意しABテストをする。

「〇〇で紹介されました」「○○監修」「雑誌で紹介」などその商品が
信頼でき他⼈からも評価されている商品であることをアピールする。

1.その商品の特徴が⼀⽬でわかる画像とキャッチコピーを⼊れる。
2.「こんなお悩みありませんか？」→「この商品で解決できます」

他社商品との⽐較。ベンチマーク商品として購⼊していればビフォー、
アフター画像の掲載も効果的。（ロゴを映さないなど特定できない範囲で）

商品の特徴を簡潔に記載。Point1、Point2・・・などを記載。

商品の詳細仕様やサイズ感、カラバリなどを記載。

製品保証、検品体制などを記載し安⼼感を与え最後の⼀押し。
製品保証は7枚⽬。検品体制はA+と分けるのもOK。実際の検品⾵景があれば尚良



メイン画像（1枚⽬）

要改善×

良い例〇

照明の反射は最⼩限に抑えらえ
商品の⾊味にムラがない
最低限このクオリティは必須

商品中央部に反射ができている
表⾯に影ができ⾊ムラとなっている
CTR低下の原因になり売上減に直結する



メイン画像（1枚⽬）
良い例〇

余⽩を可能な限り⼩さくする
左右に並ぶと⼤きさが⼀⽬瞭然
CTR低下につながるので必ず余⽩をなくす
商品を斜めにして撮影する⼯夫をすると
上下左右すべての空間に商品が表⽰できる
悪い例では上下のスペースを無駄遣いしている

要改善×



詳細画像（2枚⽬）

「Youtuberに紹介されました」「雑誌で紹介されました」「〇〇監修」「〇〇推薦」「ランキング1位」
 第3者に評価されていることをアピールして、3枚⽬以降の閲覧につなげる。

引⽤：B0BCY67DTX

 

引⽤：B08J3ZF6PF 引⽤：B0BKG1QPL2

http://bulqrea/


消費者は「⼦どもの抱っこが重く感じる」
「もっと軽くなる⽅法はないか」という悩
みを持って商品ページに辿りついた20代後
半〜30代の⼥性とペルソナを設定し商品ペ
ージづくりをしていることがわかる。

「使った瞬間軽〜い」でこの商品を
使うとどんなメリットがあるのかが、⼀瞬
で想像できる。

軽く感じる根拠（3点⽀え）を⽰し、
「軽〜い」により信憑性をもたせている。

詳細画像（3枚⽬）

引⽤：B08J3ZF6PF



収納⼒、素材、機能、仕様、構造
を⽐較し優れているポイントを
〇、△、×を使って⽰している

詳細画像（4枚⽬）

引⽤：B0BDF827L4



「取り外し可能な2本のベルト」
「グリップ座⾯」
の特徴を⽰し商品の仕様を補⾜
している

詳細画像（5枚⽬）

引⽤：B08J3ZF6PF



商品の仕様感を上部で、
サイズ展開と対応する⼿の平回り
を画像と図表付きで⽰している。

詳細画像（6枚⽬）

引⽤：B0BKG1QPL2



「万が⼀もご安⼼下さい！」
「30⽇間保証」を記載し、購⼊を
迷っている⼈に最後の⼀押しをかけ
る。

詳細画像（7枚⽬）

引⽤：B0BKG1QPL2



素材画像の種類と調達⽅法

⽩抜き

画像種類 イメージ
おすすめ
撮影地 説明

⼩物配置
撮影

モデル
撮影

⽇本

中国

⽇本

加⼯を⼊れる前の画像の調達⽅法です。なおOEM販売では1688掲載画像の使⽤は、
（使⽤許可を得れたとしても）あまりおすすめしていません。

⽇本での撮影がおすすめ。⽇本にもバーチャルインなどの格安撮影会社があ
り、商品の単純な物撮り画像の品質は⼗分。1枚あたりの単価も中国で撮影した
場合と⼤きな差はない。中国の価格メリット⼩さいため、細かな指⽰を出せる
⽇本での撮影がおすすめ。

⼩物を配した商品画像。価格⾯から中国での撮影がおすすめ。1カットはバーチ
ャルインの10分の1程の価格で撮影可能。ある程度おまかせで撮影し良いものだ
け抽出して使⽤しても⼗分に安い。A+やストアの作成し⾮常に重宝するため
ストックはあればある程良い。⽇本円札など準備がない備品もある点は注意。

商品にもよるが⽇本⼈モデルを使⽤したほうがいい商品も多い。Amazonのあ
る下着セラーは欧⽶系から⽇本⼈モデルに変更したところ売上が上昇した。⽇
本⼈モデルの⽅が体系が近く、購⼊後の使⽤感をイメージしやすいため。価格
も⼤きく変わらず、細かな指⽰が出せる⽇本で撮影がおすすめ。



７．動画クリエイティブ



動画クリエイティブ
商品画像の7枚⽬、A+コンテンツ、動画広告、ストア等、
近年のAmazonは動画コンテンツに⼒を⼊れている。

動画コンテンツは以下の効果があり可能な限り作りたい
①ブランド訴求
②CVR向上
③ストアへの誘導

⽶国だけでなく⽇本でも7枚⽬に動画を掲載できるようになった



動画クリエイティブのおすすめ作成⽅法は、Youtuberへのギフティングです。
「⾃社商品を無償提供するのでYoutubeの動画で取り上げてくれませんか？」
と依頼するものです。あくまで⽬的は動画素材を調達すること。
Youtuber紹介からのアフィリエイト売上は「あれば良い」程度。

動画クリエイティブの調達不法

依頼⽅法
登録者が多すぎると無料で紹介はしてくれない。
数⼗万円〜数百万円必要なことも。

X（旧Twitter）のDM

InstagramのDM

ポイント

登録者5000〜1万⼈

返答率は1％以下

映像品質にはこだわる 商品ページ、広告、ストア、A+コンテンツに使⽤するので
撮影品質にはしっかりこだわる。過去動画を⾒て確認。
1％あれば良いほう。同じ案件連絡を⼤量に受けているため
返信率は⾮常に低い。とにかく数をこなす。

・・・

・・・

・・・



動画クリエイティブの活⽤

依頼⽅法
A+コンテンツ内で「Youtuberの○○さん
に紹介されました！」と掲載することで
権威性もあがる。



８．OEMの⼯程



⼯場リサーチ
製作したい製品に合わせ対応
可能な⼯場をリサーチします
(⽬安所要期間：3⽇~1週間)

⾒積り
商品企画案をもとに試作、量
産単価の⾒積りを⾏います
(⽬安所要期間：1〜3⽇)

量産
試作品に問題がなければ量産
を開始します
(⽬安所要期間：1〜2ヵ⽉)

試作
商品企画案をもとに実際に試
作を⾏います
(⽬安所要期間：2週間)

OEM⼯程について

納得できなければ妥協せず
⼯場リサーチへ戻る

⼯場リサーチから⾒積り、試作を経て量産を⾏います。
試作段階で納得できなければ再度⼯場リサーチへ戻ることもあります。
全⾏程で2〜4か⽉程度を要します。



９．OEM⼯場選定の注意点



1688のブローカー（中間業者とは）

●結局は1688.comの他の出店者にオーダーを横流しするだけ
●商品単価を上乗せされ、ブローカーに発注するメリットは少ない
●⾒分ける⽅法はいくつか存在するが全てを⾒分けられるわけではない

お客様

ブローカー(中間業者)とは
1688内に存在する中間業者。⽣産設備を持たずOEMオーダーがあれば、
実際の⽣産は1688の他の出店者に横流しする。

代⾏会社 中間業者 ⼯場

1688.com

20元22元24元
⾒積り⾒積り⾒積り

オーダーは
1688内の

他店舗へ横流し！



①可能な限り中間業者を排除し直接1688内の⼯場にアプローチを⾏う
②⼯場からの⾒積り単価に上乗せを⾏わない

ブローカーを排除したリサーチ

お客様

アリパートナーズでは・・・

ｱﾘﾊﾟｰﾄﾅｰｽﾞ ⼯場

1688.com

20元20元
⾒積り⾒積り



●Amazon、楽天で出品されている画像を盗⽤し1688上に掲載している
●1688.comにはブローカーが⼤量に存在する
●ブローカーは単価を上乗せして請求する

Amazon 1688.com

Amazonから画像盗⽤
1688.comで出品

ブローカー(中間業者)は可能な限り排除してリサーチすべし！

ブローカー排除



ブローカーの例①

ブローカー(中間業者)の例①

運営年数が
短い

画像は
盗⽤



ブローカー(中間業者)の例②

出品リストはほぼ全て
⽇本からの盗⽤画像・・・

ブローカーの例②



1688の販売ステータス

1688のステータスは当てにならない！

このステータスは
当てにならない！

⼀部記事等で⼯場、卸売等を判別する
ためのステータスとして紹介されるこ
とがある「经营模式」は、
実は店舗側で簡単に変えられるので
参考になりません

⼯場、卸売、サービス提供、代理店
と簡単に変更することが可能

※1688.com�店舗設定画⾯抜粋



１０．検索アルゴリズム
 �� ���A10攻略のヒント



Amazon�A10で上位表⽰させるための重要要素

引⽤：https://nuancedmedia.com/amazon-listing-optimization-guide/

直近180⽇売上      20％
CVR      ����    20%
amazon経由売上����    20％
amazon�外サイト経由売上���15%
CTR��������������������������������������������������10%
「よく⼀緒に購⼊される商品」経由売上
広告経由売上       ���5%
インプレッション     ���3%
アカウントの種類     ���2%

5%



Amazon�A10で上位表⽰させるための重要要素

直近180⽇売上

amazon経由売上

CVR

直近180⽇売上は他要素と並び検索順位に与える影響トップに位置
付けられている。実際に販売していると実感するが、ひとたび売上
が軌道に乗ると加速度的に売上が拡⼤していく理由はこの要素によ
ることが⼤きい。逆に⾔えばたとえ⼀時的に売上が爆発しても商品
品質が悪く低評価が⼊れば負のスパイラルに陥る可能性もある。

ページを訪れた⼈に対して最終的に何⼈が購⼊に⾄ったかを表す指
標。分⼦は購⼊数なので購⼊に⾄らずページを離脱するとCVRは低
下する。商品画像、動画、商品説明⽂、A+コンテンツを駆使し、お
客様の疑問を解消し、いかに購⼊後の使⽤イメージを膨らませるか
がポイント。⼀度訪れたお客様は絶対に逃がさない⼯夫が必要。

A10のウェイト変更に伴い、検索順位に最も重要な要素として取り
⼊れた項⽬と⾔われている。amazonサイトを経由しての売り上げ
が検索順位に⼤きく影響するため、スポンサー広告、ストア、A+を
駆使し、いかにamazon内でうまくマーケティングできるかが鍵に
なる。



Amazon�A10で上位表⽰させるための重要要素

amazon�外
サイト経由売上

「よく⼀緒に購⼊される商品」
経由売上

CTR

こちらもA10から検索順位を決める重要な要素として変更がされた
項⽬と⾔われている。例えばFacebook広告など外部サイトを経由し
た売上を指す。またYoutuberやその他インフルエンサーなどが⾃社
サイト経由で紹介した商品もこれに該当する。外部サイト経由での
売上はCVR向上にもつながりインフルエンサー×物販は相性◎

インプレッション÷クリック。検索結果として表⽰された回数のう
ち、商品ページをクリックして商品ページを訪れた割合。クリック
する動機付けとして、メイン画像、価格、ベストセラーバッジ、AC
バッジ、クーポン等がある。バッジ以外はコントロールできるため
ここで⼿を抜かずCTRを⾼めていく。

商品ページ内中段に表⽰される項⽬。ここから購⼊されると検索順
位が⼤きく変動する。充電ケーブルを販売しているのであれば、合
わせて電源プラグも販売するといったクロスセル戦略が必要。関連
する商品がないか検討をすることが⼤切。



番外編：「稼ぐ⼒」を鍛えよう   
      （ROIC）



依頼⽅法

X（旧Twitter）のDM

InstagramのDM

スイカ農園�A

番外編：稼ぐ⼒を鍛えよう！（ROIC）

突然ですが、あなたはスイカ農園を経営しています。
農園の⾯積が同じならどちらの農園を経営したいですか？

スイカ農園�B
コンパクトな畑からたくさんのスイカが収穫できる

広⼤な畑から⼩さいスイカしか収穫できない



もちろん農園Aですよね。
同じ⾯積から⼤きくてたくさん収穫できれば、
⾼くでたくさん売れるから当然ですね！
広⼤な畑は管理も⼤変です。

それではこれはどうでしょう？

番外編：稼ぐ⼒を鍛えよう！（ROIC）



依頼⽅法

InstagramのDM
スイカ農園�A

畑の⾯積、スイカの数・⼤きさは全部同じですが
農園Bは実がスカスカです。

スイカ農園�B

番外編：稼ぐ⼒を鍛えよう！（ROIC）

実がたくさんつまったスイカ

実がスカスカのスイカ



これももちろんAですね。
同じ数と⼤きさのスイカでも実がつまっている
ほうが⾼く売れるので当然です！

実はこれはAmazonの運営、引いては
会社経営でも同じことが⾔えるのです。

番外編：稼ぐ⼒を鍛えよう！（ROIC）



依頼⽅法

あなたが投下資本（在庫など）⼀体どれだけ効率よく
利益を稼げているか？を表すのがROICという指標です。

投下資本

売上利益

稼ぐ⼒（ROIC）

番外編：稼ぐ⼒を鍛えよう！（ROIC）

＝
利益

投下資本

投下資本(運⽤ｻｲﾄﾞ)��＝��在庫+売掛⾦+固定資産
利益��＝��税引後営業利益

売上��＝��売上⾼
投下資本

営業利益率 ＝
利益

売上



畑（投下資本）を⼩さくし、
スイカの実（利益）を最⼤化することで
稼ぐ⼒が⾼まります。

番外編：稼ぐ⼒を鍛えよう！（ROIC）



⼀つ⼀つ分解して考えていくことが⼤切！

番外編：稼ぐ⼒を鍛えよう！（ROIC）

投下資本

売掛⾦

在庫

固定資産

投下資本
��（畑）

セラーアカウント健全性を好スコアで維持

リサーチ段階で知財権侵害有無の
事前調査を徹底

滞留・不良在庫の処分(訳アリとして別販路で販売等)

商品リサーチ精度の強化(在庫回転率向上)

商品品質向上(不良在庫発⽣の防⽌)

適切なサイズの倉庫

sellersprite等ツールを使⽤し商品リリー
ス基準を確⽴

1688の⼯場選定のコツを習得
ブローカーに発注しない

⾃社サイト・メルカリ等で処分

規模に応じてリース契約への
変更検討

オーバースペックなPCの⾒直し

その他不要資産の処分

(※)Amazon事業のみであれば通常固定資産はほぼ不要なのであまり気にする必要はない

（※）



⼀つ⼀つ分解して考えていくことが⼤切！

番外編：稼ぐ⼒を鍛えよう！（ROIC）

投下資本税引後営業利益

営業利益

法⼈税

商品ラインナップ拡充

原価低減
外注活⽤

サプライヤー⾒直し

パッケージサイズ⾒直し(FBA送料減)

節税対策

輸⼊代⾏会社変更

パッケージ素材⾒直し(FBA送料減)
ツール活⽤

売価⾒直し

クロスセル
アップセル ストア・A+コンテンツ整備

経営セーフティ共済加⼊
繰越⽋損⾦の活⽤

消耗品の買い替え
⾃宅を社宅扱いに変更

不良在庫処分(廃棄損計上)

スイカの実



上場企業でもなければ実際にはROICのような
経営指標は厳密に管理する必要はありませんが、
その構成要素は私たち中⼩企業経営者、
個⼈事業主であっても知っておく必要があるとても
⼤切なものです。
各項⽬の改善を通し、是⾮⾃社、⾃分の稼ぐ⼒を
⾼めてみて下さい！

番外編：稼ぐ⼒を鍛えよう！（ROIC）


